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FRANCISCO DE LA TORRE PP

Comunicacion
serenay reflexiva

Como figura de autoridad y ex-
periencia, Francisco de la Torre
sabe que no necesita «de excesi-
vas alharacas para garantizar la
eficacia de su discurso». Por eso,
la comunicacion publica del al-
calde de Milaga «rezuma sereni-
dad y reflexion, materializada

Refuerza su
papel centrista

E1 PP juega con las palabras en
su lema y refuerza el mensaje
con la composicion del cartel.
El eslogan ‘Centrados en ti’ se
lee dentro de un marco que en-
cuadra la fotografia del alcalde
de Malaga. Dos ideas se escon-
den detras: por un lado, ‘nos

Apuesta clara por
las redes sociales

Un solo foco de luzilumina la
parte izquierda de laimagen.
«Transmite una intimidad que
normalmente no buscan los poli-
ticos. ES poco correcto... a no ser
que seas una persona muy asen-
tada en el puestoy, sefiala Alfonso
Puertas, director de ADOS Publi-

Cuatro expertos analizan los
puntos fuertes y las debilidades
delos aspirantes ala Alcaldiaensu
imagen, sudiscurso y sumensaje

en el habitual cefio fruncidoy,
analiza Juan Francisco Gutié-
rrez, profesor de Periodismo de
la UMA. Le acompaiia una ges-
tualidad «<moderada» de brazos
y manos. El experto alaba su
«afan aclaratorion, pero cree que
aveces se excede en el «kenfoque
didactico». En lo negativo, apre-
cia un «tono paternalista o hasta
condescendiente» que puede
dar laimagen de «persona poco
dada al dialogo».

Correcta, pero
desactualizada

Es correcto en el vestir, transmi-
te confianzay seriedad, «pero
debe actualizar su fondo de arma-
rion. La directora de Tevisto Ase-
sores de Imagen, Raquel Alguacil,
le recomienda introducir peque-
fios cambios en su estilismo para
lograr «frescura y cercaniay. Se-
gun su analisis, «usa una tallade

MALAGA. Los votos no solo se ga-
nan con un programa electoral per-
fecto. De nada sirve que el politico
prometa arreglarle la vida al votan-
te sititubea al hablar, si su aspecto
parece desalifiado o si transmite un
mensaje confuso. Hay que ser bue-
no... y ademas parecerlo. Cuatro ex-
pertos en oratoria, imagen, ‘marke-
ting’ y comunicacion analizan los
puntos fuertes y las debilidades de
los tres aspirantesala
o Alcaldiadel Ayun-
il . tamiento de
¥ Malaga. Y to-
4 dos, segtin
sus analisis
técnicos,
tienen
puntos que
pulir.
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masy en los trajes, que deberian
tener costuras mas sinuosas en la
cintura y hombros mas encaja-
dos. Los colores frios «le favore-
cen» y solo en eventos mas relaja-
dos debe optar por los marrones.
Sus corbatas son «muy clasicasy.
Ella estrecharia su anchura y es-
cogeria tejidos «mas livianosy. Le
aconseja no abusar del traje com-
pleto y apostar por las tres piezas:
camisa, pantalon sin pinzasy
americana de un boton. El pelo
mas corto le daria «jovialidad».
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Enun tiempo en el que laimagen
se ha impuesto a la palabra, acertar
en el ‘look’ suma puntos. «Los pri-
meros 30 segundos son como el flash
de una camara de fotos con el que in-
conscientemente juzgamos a la per-
sonay, puntualiza Raquel Alguacil,
directora de Tevisto Asesores de Ima-
gen. Para no fallar, aconseja a los
hombres prestar especial atencién a
la zona de los hombros y el cuello:
por eso, «el cuello de la camisa, la cor-
bata y los hombros de 1a chaqueta se-
ran su punto fuertey.

No se equivocaran siapuestan por
colores frios para los actos formales,
V POL tONOS Marrones solo para even-
tos relajados. Ellas, sin embargo, pue-
den atreverse mas en los tonos. Se-
gun el andlisis de Alguacil, Francis-
co de la Torre (PP) debe «actualizar

Energica
Y punzante

Su condicion de debutante no
parece intimidarle: a falta de co-
nocerla en plena campaiia, es
una comunicadora «enérgicay
punzantey. En opinion del ex-
perto, la candidata del PSOE «ha
demostrado que puede afilar su
verbo a modo de estilete; mueve

preocupamos por ti’; por otro;

‘somos un partido de centro’, B P
tal y como explica el profesor S Y

de Comunicacion Politica de la
UMA, Alfonso Cortés. Al intro-
ducir un término derivado de la
palabra centro, el PP se aleja de
la «derecha dura» y se dirige cla-
ramente al amplio espectro so-
ciologico en el que se mueven
sus votantes. Es una carta de
presentacion «aséptica y poco
ideologizadan.

cidad y Comunicacion. Francisco
de laTorre es ya una ‘marca’ con-
solidada, lo que le permite incluir
sunombre dentro de una direc-
ciéon web. Hace asi una apuesta
clara por Internet, que completa
con los logotipos de las redes so-
ciales. Su mirada y su sonrisa
«conteniday parecen estar «escu-
chando al ciudadano»; aunque la
postura de los brazos es algo «for-
zaday. No usa gemelos «adredey
como prueba de austeridad.
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| leva el debate
alolocal

Ellema del PSOE «trata por to-

| doslos medios de desligar la po-
litica nacional de la local», sefia-
la el experto en Comunicacion
Politica. Con el eslogan ‘Para
que gane Malaga’, los socialistas
quieren atraer el debate ala are-

| Sonrisay mirada
atrevidas

Es, en opinion de Alfonso Puer-
tas, la «mas valientey: su son-
risa es mas abierta y «osada»
que la de l1a competencia, mien-
tras que con su mirada «trans-

mite acciony. Si en los otros
candidatos se intenta que las
gafas pasen inadvertidas, ella
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su fondo de armario»; Maria Gamez
(PSOE) tiene que apostar mas por los
tacones, el color y los complemen-
tos; y Pedro Moreno Brenes (IU) po-
dria «modernizarsey y llevar mas
prendas lisas.

Primeraimpresion

Tras la primera impresion visual, lle-
gan las palabras. Y, pese alos 140 ca-
racteres que tan de moda ha puesto
Twitter, «la habilidad oratoria siem-
pre sera un componente fundamen-
tal de los representantes politicosy.
«La decadencia de los mitines mul-
titudinarios no significa que no se
Ietraten en sus intervenciones ins-
titucionales dentro de una sala de
plenos de un Ayuntamiento o en
cualquier comparecencia publicay,
apunta Juan Francisco Gutiérrez,

profesor de Locucién Periodistica en
la Universidad de Mélaga. En su ana-
lisis, el experto compara a De la To-
rre, Gamez y Brenes con la terna que
en 1995 formaron Celia Villalobos,
Eduardo Martin Toval y Antonio Ro-
mero. «La llaneza desprejuiciada, la
ironia atinada y el requiebro meta-
forico de aquella triada en nada se
asemejan a los rasgos oratorios de los
presentes candidatosy, sefiala. En su
opinion, estos «responden a ejem-
plos de oradores
menos boyan-
tesy con es-

casa predileccién por el uso de for-
mulas humoristicasy.

Eltercer y tltimo paso, tras ver
y escuchar a los candidatos a ocupar
la Casona del Parque, es que el men-
saje cale en la audiencia y consiga el
objetivo final de todo politico: mo-
vilizar al votante y convencer a los
indecisos. Pero segiin Alfonso Cor-
tés, experto en comunicacion poli-
tica, ninguno de los tres lo lograra
con su lema electoral. «No son inno-
vadores ni plantean un discurso po-
litico diferente. Podrian ser perfec-
tamente de las elecciones de 1995,
son atemporalesy, precisa Cortés.

Ese eslogan lo leerd el elector po-
tencial en el cartel que cuelga de una
farola o en aquella valla publicitaria
que se divisa desde la autovia duran-
te escasos segundos. Por eso nada se
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LOS EXPERTOS

» Oratoria. Juan Francisco Gu-
tiérrez Lozano. Profesor titular
de Periodismo de la Universidad
de Malaga (UMA), donde impar-
te la asignatura Locucién perio-
distica.

» Imagen. Raquel Alguacil, di-
rectora de Tevisto Asesores de
Imagen.

» Lema. Alfonso Cortés, profesor
de Comunicacién Politica de la
Universidad de Malaga.

» Cartel. Alfonso Puertas, direc-
tor de ADOS Publicidad y Comu-
nicacion.
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puede dejar al azar en su disefio. Para
el director de ADOS Publicidad y Co-
municacién, Alfonso Puertas, la «va-
lentiay de Gamez contrasta con el
convencionalismo de Moreno Bre-
nes en los aspectos técnicos (ilumi-
nacioén, expresion facial...). El candi-
dato de IU si se aleja de lanorma con
su camisa a cuadros. De la Torre se
mantiene fiel a su «elegancia clasi-
cay, pero opta por una postura «for-
zaday. Los tres pasan la ITV, aunque
con matices. La proxima inspeccién,
el cuatro anos.

MARIA GAMEZ PSOE

las manos para dar énfasis a sus
palabras; toca sus gafas para real-
zar que tiene la vista puesta en
todo y encoge los hombros para
demostrar asombro o extrafie-
zay. Le falta «relajacion en sus
movimientos» y rebajar «la alti-
vez que traduce una barbilla
demasiado levantada cuan-
do oye a sus interlocutores.
Una «mirada incisiva» y su
sonrisa «son sus armas no ver-
bales mas efectivasy.

Le falta un punto
de sofisticacion

Es «la que mas ha progresado
en su imagen». Transmite cer-
cania con un estilismo actual al
que, no obstante, se le podria
afiadir «un punto de sofistica-
ciény. Para la experta, la combi-
nacion ideal para la candidata
del PSOE es un vestido que insi-
nue la cintura con una chaque-

nalocal, conscientes de que
identificarse con la politica del
Gobierno central socialista en
un contexto de crisis puede te-
ner consecuencias negativas

ta americana: «Femeninoy con
un toque de seriedad». Comple-
tarian el ‘look’ unos zapatos de
salon con tacon, ni botines ni
calzado plano. «Suele optar por
la comodidad, pero hay mode-
los con cuiia y plataforma muy
comodosy que estilizan la figu-
rayn. En su analisis, Alguacil ob-
serva poco color y «ausencia de
complementosy. Le recomien-
da tonos como el rojo, verde o
fuccsia. El flequillo en diagonal
le da «caracter y fuerzay.

en lasurnas. Aligual que el PP,
opta por un mensaje sin un
ideologia muy marcada con la
intencion de llegar al mayor
numero de electores posible.
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«las asume como parte de su
imagenn. Y le sientan bien.
Todo ello, combinado con una
iluminacion frontal -poco fre-
cuente en politica- «aporta

fuerzay al cartel. Gaméz
arriesga también en la postu-
ra: mira de frente, pero con el
cuerpo girado, «en absoluto
movimientoy.

PEDRO MORENO BRENES |U

El afan académico
del profesor

Se nota que es profesor universi-
tario. En el discurso del candida-
to de IU, predomina «el afan aca-
démico y explicativoy, en pala-
bras de Juan Francisco Gutiérrez.
No cae en la excesiva teatralidad,
con gestos «parcos en grandes
histrionismosy, 1o que resta du-

Defiende que el
voto a IU es util

IU opta a un espectro sociologico
mas reducido que el de los dos
partidos hegeménicos, por eso
«puede permitirse encasillar su
propuesta dentro de una etique-
tan, apunta Alfonso Cortés. Lo
hace al colocar junto a su logo la
frase: «Soluciones de izquierda

| a camisa marca
la diferencia

Moreno Brenes apuesta por un
cartel convencional en los aspec-
tos técnicos: expresion facial «es-
tandary; e iluminaci6n triple con
sombras suaves, la cldsica en poli-
tica. El candidato de [lU marcala
diferencia en la vestimenta,
como indica el experto en ‘mar-

reza a sus palabras. «Su tono
critico, a veces con una pro-
sodia similar a la regafiina
escolar dirigida hacia sus
oponentes, destila una agre-
sividad sonora que rebaja en
lo gestualy, explica. No obs-
tante, la «pasion verbal y el
aporte de informacion» en
sus comunicaciones trans-
mite la sensacion de que
esta «convencido de aquello
de lo que hablay.

Debe combinar
mejor las prendas

Su estilismo es clasico, perono la
ideologia que defiende. Por eso, la
asesora cree que el candidato de
IU debe «modernizar y no solo ac-
tualizar» suimagen. Asi, reco-
mienda gafas con monturas de
pasta negra, «un color que da in-
tensidad ala miraday, en lugar de
las de «frio» metal que ahoralle-

va. En su estudio, Alguacil en-

solo alguien que sepa mucho de
moda puede hacerlo»: de tres

«seguridad y credibilidady.

saje acompaiia al lema prin-
cipal: ‘Sobran razones. Tu
voto cuenta’. De esta mane- [
Ia, quiere evitar el voto itil | J
al PSOE al dejar claro que

apostar por IU sirve. Para el (

para la mayoriay. Este men- ]

experto, el partido «ten- {
dria que jugar con una 16gi- !
ca comunicativa mas del

Cuerpo a cuerpoy, ser mas

concreto, para diferen-
ciarse de los dos grandes.

keting’. Elige una camisa
a cuadros, «que quita for-
malidad», para acercarse
al elector. En las vallas
publicitarias va mas
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alla: se quita la chaque-

tay muestraunrostro | i

mas amable, «con cara 3 i !

de buena persona». No .E.M

obstante,I;a combina- Uﬂ{_@ M@ﬂfh{ w
cién delrojo y el verde

en ellema -un guifio al logo- es
para Puertas «poco estétican.

cuentra varias combinaciones de
camisa y corbata estampadas, «y

prendas (camisa, chaqueta y cor-
bata), dos deben ser lisas. Aconse-
ja colores frios, que se asocian ala
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