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FICHA DESCRIPTIVA DE LA ASIGNATURA

INFORMACION GENERAL

Denominacion de la asignatura: 206 (52015) Comunicacion de las Instituciones Publicas

NuUmero de créditos ECTS: 6

Caracter:: Obligatoria Unidad temporal:  2° Semestre
Materia en la que se integra: COMUNICACION PUBLICA

Modulo en el que se integra: INSTRUMENTOS DE GESTION

Departamento:: (66) COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD

(105A) COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD

SISTEMAS EVALUACION

La asistencia a las clases presenciales es obligatoria, segln la normativa vigente.

La evaluacién se realizara a partir de un examen teérico, las practicas llevadas a cabo, las actividades realizadas en el Campus Virtual y un
trabajo de curso, asi como las exposiciones de trabajos realizadas en clase. Sera

imprescindible tener aprobadas tanto las practicas (trabajo final y programa de précticas) asi como el examen final tipo test para poder superar
la asignatura. Para superar el programa de practicas hay gue presentar en tiempo y forma cada una de las practicas planteadas durante el
curso.

Se establece el siguiente sistema de evaluacion de los conocimientos adquiridos:

- 1.- El examen tedrico supondra el 50% de la nota final.

- 2.- El programa de practicas semanal aportara el 25%

- 3.- Todas las actividades se entregaran obligatoriamente a través del campus virtual para ser avaluadas.
- 4.- El trabajo final supondra el 20% de la nota final

- 5.- Las exposiciones en clase supondran el 5% de la nota final.

El examen tedrico se compondra de 20 preguntas en las que el alumno debera demostrar el grado de conocimiento de la materia y la madurez
de sus argumentos. Cada pregunta acertada suma 0.50 puntos, y cada fallo resta 0.25 puntos.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Esta asignatura semestral estéa dirigida a alumnos/as del grado de Gestion y Administracion Publica. Esta asignatura plantea el estudio de la
Comunicacion de las Administraciones Publicas tanto desde la perspectiva teérica como desde el enfoque practico de como actan sus
protagonistas e instituciones. Asi, el programa docente debe ser tedrico-practico: se plantea una parte tedrica, a partir de la cual se
desarrollaran supuestos practicos. De la misma manera, los alumnos/as elaboraran un trabajo de curso sobre la imagen que se proyecto de
una institucién pdblica a la sociedad a través de los medios v la comunicacion social.

Se trata de una asignatura en la que se analizan estrategias y herramientas comunicativas frecuentes en ambitos politicos. Por ello, el temario
sigue una estructura propia de la comunicacion: se empieza analizando quienes son los emisores y como actuan, se estudia a los mediadores
y, por ultimo, nos centramos en los receptores de la comunicacién institucional (la ciudadania) y en los efectos de ésta.

CONTENIDO DE LA ASIGNATURA

BLOQUE TEMATICO:  Nombre Bloque Tematico
Tema 1: Concepto de comunicacion politica e institucional. Conceptualizacién, actores y formas de actuacion.

Tema 2: La comunicacion de las Instituciones Publicas: la presidencia

Tema 3: La comunicacion de las Instituciones Puablicas: El Parlamento

Tema 4: La comunicacion de las Instituciones Puablicas: Poder Judicial y otros ambitos
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Tema 5: La comunicacion de los partidos politicos. Campafias electorales y de comunicacion.

Tema 6: La comunicacion de la sociedad civil: grupos de presion y organizaciones sociales y ciudadanas

Tema 7: El papel de la comunicacion: mediacién, politica y Administraciones Publicas

Tema 8: Comunicacion y opinion publica.

OBSERVACIONES

Los objetivos de esta asignatura son:

- Conocer el proceso comunicativo de las instituciones publicas a través del estudio de los procesos comunicativos y del sistema politico.

- Estudiar las estrategias de comunicacién de las Administraciones Publicas,

- Estudiar la comunicacion institucional y su vinculacién con los actores politicos como pueden ser los partidos politicos, grupos de presion,
think tanks y entidades sociales.

- Sistematizar las estrategias y herramientas de comunicaciéon en ambitos politicos.

- Manejar distintas herramientas de comunicacién institucional y competencias para supervisar una campaia
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