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FICHA DESCRIPTIVA DE LA ASIGNATURA

INFORMACION GENERAL

Denominacion de la asignatura: 107 (51848) Comunicacion Y Sociedad

Numero de créditos ECTS: 6

Caracter:: Formacion bésica Unidad temporal:  2° Semestre
Materia en la que se integra: SOCIOLOGIA

Médulo en el que se integra: MODULO BASICO DE CIENCIAS SOCIALES

Departamento:: (66) COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD

(105A) COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD

SISTEMAS EVALUACION

EVALUACION

50% Examen final tipo test

25% Campaifia de comunicacion social

15% 5 ejercicios parciales durante el semestre, algunos vinculados con la campafia de comunicacién social.
5% Participacion en los wikiapuntes

5% exposiciones y presentaciones de trabajaos.

Para aprobar la asignatura se ha de aprobar cada uno de estos tres apartados por separado

La asistencia segun la legislacion vigente es obligatoria

Todas las entregas de trabajos y practicas se haran Gnica y exclusivamente a través del campus virtual en tiempo y forma.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

METODOLOGIA DOCENTE

- Clases presenciales con participacion necesaria de los alumnos para la exposicion y debate del programa tedrico: tres horas a la semana.
- Clases practicas donde se aplicaran y pondran en ejercicio los conceptos desarrollados en las sesiones tedricas: una hora a la semana.
-Conferencias por parte de profesionales y tedricos.

- Realizacion en grupos de 5 estudiantes las distintas actividades practicas vinculadas al programa de la asig

CONTENIDO DE LA ASIGNATURA

BLOQUE TEMATICO: OBJETIVOS
Generales

Desarrollo tedrico e interpretacion critica y debate de la comunicaciéon desde una perspectiva sociolégica. Se estudiara la
comunicacion y su papel en las sociedades actuales, desde un enfoque critico. De manera general los objetivos se pueden
especificar en:

1 Adquirir conocimientos fundamentales de comunicacion y su dimension social que sirvan de soporte para la actividad
profesional de la publicidad y las relaciones publicas

2 Fomentar la capacidad para hacer una interpretacion critica de los medios de comunicacion en las sociedades
contemporaneas

Especificos

1. entender el papel de la comunicacién social en las sociedades contemporaneas

2. profundizar en el papel de los medios de comunicacién como agentes sociales y de socializacion
3. iniciacién en las acciones de comunicacion desde un enfoque socioldgico y educativo

4. discutir sobre los distintos modelos de estructura de la comunicacion

5. fomentar el andlisis critico de la comunicacion social desde una perspectiva social

6 Aportar teorias y conceptos que ayuden a entender e interpretar en entorno social y el papel, responsabilidad de los medios
de comunicacion.
7 Conocimientos de teorias y métodos de andlisis de la comunicaciéon como herramienta de construccion social
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8 Debate deontolégico sobre la sociedad y el sistema de comunicacién social para actuar en libertad y con responsabilidad,
asumiendo referentes éticos, valores sociales y principios.

BLOQUE TEMATICO: TEMAI
Tema 1: Introduccion
1.1 Modelos de sociedad
1.2 Conceptos bésicos
1.3 Comunicacién sociedad y poder
BLOQUE TEMATICO: TEMAII
Tema 2: Comunicacion y sociedades contemporaneas
2.1 Marcas, valores simbdlicos y publicidad
2.2 Las organizaciones. Weber, Foucault, Modelo Japonés y actuales tendencias

BLOQUE TEMATICO: TEMA I
Tema 3: Los medios de comunicacion como agentes de socializacion
3.1 Conceptos basicos
3.2 La prensa
3.3 La television
3.4 Persuasion y coaccion
BLOQUE TEMATICO: TEMA IV
Tema 4: Medios de Comunicacion y construccion de la realidad
4.1 Comunicacién masiva, medidtica y estratégica
4.2 Teorias estratégicas basicas
4.3 Los publicos
BLOQUE TEMATICO: TEMAYV
Tema 5: Comunicacion: industria y redes sociales
5.1 Nuevos consumos mediaticos y mediatizados
5.2 Redes sociales
5.3 Teorias contemporaneas de comunicacion y sociedad
5.4 Globalizacién y establishment mediatico
BLOQUE TEMATICO: TEMA VI
Tema 6: Epilogo. Etica y comunicacion social.

BIBLIOGRAFIA GENERAL

AAVV (2001): Comunicacion, globalizaciéon y democracia. Comunicacién sacial ediciones, Sevilla.

AAVV (2005): cultura digital: Comunicacion y sociedad

AAVV (2006) Medios de comunicacion, inmigracion y sociedad. Universidad de Salamanca, Salamanca.

AAVV (2008) Sociedad interconectada, cultura desconectada. Biblioteca Nueva, Madrid.

AAVV (2008): Para investigar la comunicacién. Tecnos, Madrid.

AAVV (2009): Construir la sociedad de la comunicacién. Tecnos, Madrid

Aparici, R. (2003): Comunicacién educativa en la sociedad de la informacion. UNED, Madrid.

Baudrillard, J. (2009): La sociedad de consumo. Siglo XXI, Madrid.

Castillo, A. (2001) Castillo, A. (2001) Los grupos de presion ante la sociedad de la comunicacion. SPICUM, Malaga.
Chomsky, N. (2002): Chomsky, N. (2002): Propaganda y opinién publica. Editorial Critica, Barcelona.

Cortes Gonzalez, A. (2007): Cultura de Paz y Publicidad institucional. El Estado en el fomento de la cultura de paz a
Durandin, G. (1995): Durandin, G. (1995): La mentira en la propaganda politica y en la publicidad. Paidés, Barcelona.
Garcia Lopez, M. (2001) Garcia Lopez, M. (2001) Publicidad institucional: el estado anunciante. SPICUM, Malaga.
Giddens, A. (2010): Giddens, A. (2010): Sociologia. Alianza Editorial, Madrid.

Gil Calvo, E. (2003): El miedo es el mensaje. Alianza Editorial, Madrid.




D E MALAGA PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

\'/"ice‘rre(’;_torédo"de Ordenacion Académica

-~y -

UNIVERSIDAD Curso 201312

22/09/11
Péagina 3 de 3

Gimeno Lorente, P. (2009): Didactica Critica y Comunicacién. Octaedro, Barcelona.

Gonzalez de la Garza, L.M. (2004) Comunicacién publica en Internet. Ediciones Copyright, Madrid.

Jorge Alonso, A. (2004): Mujeres en los medios, mujeres de los medios. Icaria, Barcelona.

Leon, J.L. (2001) Ledn, J.L. (2001) Mitoanalisis de la publicidad. Ariel, Barcelona.

Lorenzo, J. (coord.) (2000): Medios de comunicacion y sociedad: de informacién a control y transformacion.

Mattelart, A, y Mattelar Historia de las teorias de la comunicacion. Paidos, Barcelona.

Méndez Rubio, A. (2008): Perspectivas sobre comunicacién y sociedad. Servicio de Publicaciones Universidad de Valencia, Valencia.

Monzén, C. (2006): Opinion publica, comunicacion y politica. Tecnos, Madrid.

Moragas, M. (1986) Moragas, M. (1986) Sociologia de la comunicacion de masas. Gustavo Gili, Barcelona.
Mufioz, B. (2006): Cultura y comunicacién. Fundamentos, Madrid.

Paramo, T. (2006): Sociedad y comunicacion. Plaza y Valdés, México D.F.

Price, V. (1994)t La opinion publica. Esfera publica y comunicacion. Paidés, Barcelona.

Qualter, T.H. (1994): Publicidad y democracia en la sociedad de masas. Paid6s, Barcelona.

Rushkoff, D. (2001): Coercion. La liebre de marzo, Barcelona.

Sfez, L. 81995): Sfez, L. 81995): Critica de la comunicacion. Amorrurtu, Barcelona.

Sierra, F. (2002): Sierra, F. (2002): Comunicacién, educacion y desarrollo. Comunicacién social ediciones, Sevilla.
Thompson, J.B. (1998): Los media y la modernidad. Teoria social de los medios de comunicacion. Paidés, Barcelona.
Wolton, D. (2006): Salvemos la comunicacion. Gedisa, Barcelona.

Zallo, R. (1995): Industrias y politicas culturales en Espafia y Pais Vasco. Universidad del Pais Vasco, Bilbao.




